Im Nearfood-Bereich wachsen Handelsmarken
starker als Industriemarken

Industriemarkenumsatz Nearfood LEH+DM* Handelsmarkenumsatz Nearfood LEH+DM*
in Mio. € in Mio. €

+2,3% +2.2%

13315 B Gesamtjahr Gesamtjahr
12.736 13.028 : 1. Halbjahr [ 1. Halbjahr

¥54%  +4,7%

6.022‘ 6.346 ‘ 6.644
3.497

3177 3.342

2006 2007 ‘ 2088 2009 2006 2007‘ 2058 2009

+21% +2,4% +5,2% +4,6%

LEH+DM* = Lebensmitteleinzelhandel + Drogeriemérkte

Quelle: MarketTrack & Homescan
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Niedrige Handelsmarken-Preise* bedeuten nicht automatisch
einen hohen Marktantell

Preisdifferenz Handelsmarken-Marktanteil

Industrie- zu Handelsmarke LEH+DM 2008 (Absatz)
Haarpflege 21%
Mundpflege 30%
Korperpflege 35%
DURCHSCHNTT | 5105
HH-Artikel 66%
Reinigungsmittel

50%

HH-Einwickler 78%
Tierfutter 67%
Waschmittel 37%
Papierhygiene 75%
Gesundheitsprodukte 40%
Babynahrung** 20%

Quelle: MarketTrack & Homescan; * Durchschnittspreise tber die gesamte Warenklasse. ** Ohne Windeln.
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