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Im Nearfood-Bereich wachsen Handelsmarken 
stärker als Industriemarken
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Niedrige Handelsmarken-Preise* bedeuten nicht automatisch 
einen hohen Marktanteil
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Quelle: MarketTrack & Homescan; * Durchschnittspreise über die gesamte Warenklasse. ** Ohne Windeln.
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