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Erfahren Sie, was die Kaufentscheidung der Verbraucher wirklich beeinflusst

*  Wo liegen die grof3ten Wachstumspotenziale fiir Food- und

Nearfood?

*  Welche Trends treiben das Wachstum der Warengruppen an?
*  Welche wirtschaftlichen Rahmenbedingungen steuern das

Verbraucherverhalten?

Die neue Studie Nielsen MarketTrends 2008 gibt Ihnen Antworten
auf diese und viele weitere Fragen.

Planer und Entscheider in Mar-
keting und Vertrieb brauchen
das Wissen um die vielfaltigen
Rahmenbedingungen, die Kauf-
entscheidungen steuern. Um
erfolgreich am Markt zu agieren,
bendtigen Sie detaillierte Kennt-
nisse der aktuellen Entwicklung
der LEH-, Discount- und Droge-
riemarktsortimente und deren
Hintergriinde. Warum gehéren
alkoholfreie Getranke 2007 zu
den wachstumsstarksten Sorti-
menten des LEH? Warum kann
sich Babynahrung trotz niedriger
Geburtenrate positiv entwi-
ckeln?

Die Nielsen MarketTrends 2008
ermdglichen lhnen einen Blick
uber den ,Tellerrand" lhrer
vertrauten Warengruppen. So
er6ffnen sich neue Perspektiven
bei der Entwicklung strategischer
und taktischer Marketingakti-
vitaten. Erstmals enthalten die
Nielsen Market Trends 2008
neben den Gesamtumsatzen der
Warengruppen auch die Umsatze
in den einzelnen LEH-Vertriebs-
typen sowie den Drogeriemark-
ten.

Bestellen Sie noch heute

lhr PDF-Exemplar der

Nielsen MarketTrends 2008

und profitieren Sie vom
4Frihbucherrabatt" in Hohe von €
500 bis zum 30.06.2008.

Senden Sie dieses Bestellformular
an die Faxnummer 069-70 74-012
oder per Post an:

A.C. Nielsen GmbH
Kerstin Steindor
Insterburger Straf3e 16
60487 Frankfurt am Main.

Nielsen Market Trends 2008
konzentriertes Hintergrundwissen
Uber das Verbraucherverhalten

Preis der Studie:
€ 3.750 zzgl. MwSt.*

*Bei Bestellung bis zum 30.06.2008
erhalten Sie einen Nachlass von € 500.

Hiermit bestellen wir die Studie Nielsen MarketTrends 2008 zum Preis von
€ 3.750 (Friihbucher bis 30.06.08: Nachlass von € 500) zzgl. MwSt.



