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Was bestimmt das

Verhalten der Verbraucher?
Welche wirtschaftlichen
Rahmendaten, welche
langfristigen Einstellungen

und Uberzeugungen und

nicht zuletzt welche aktuellen
Trends lassen den Verbraucher
zu einem Produkt greifen?
Antworten stehen in der neuen
ACNielsen Studie MarketTrends
Deutschland 2007.

Blick Uber den Tellerrand

Auf rund 200 Seiten hat ACNielsen
das konzentrierte Wissen aus
Handelspanel, Haushaltspanel,
speziellen Verbraucherbefragungen
und aktuellen Sonderanalysen
zusammengefasst.

Hinzu kommen Rahmendaten
zur sozialen Situation

der Verbraucher in
Deutschland ebenso wie

ein Uberblick iiber die
aktuelle Handelsland-

schaft. Im Hauptteil folgen
Verbrauchereinstellun-

gen zu verschiedensten
konsumrelevanten Themen
und ein ausfihrlicher
Uberblick iiber aktuelle Trends
und Hintergriinde in zahlreichen
Food- und Nonfoodsegmenten.

Der Blick tiber den ,Tellerrand" der
eigenen, altvertrauten Warengruppen
und Segmente er6ffnet neue
Perspektiven bei der Entwicklung
strategischer und taktischer
Marketingaktivitdten und hilft hnen
dabei, Entscheidungen fundiert zu
untermauern.

Schlisselinformationen
ready to use

Informative Begleittexte ergdnzen
die Ubersichtlich gestalteten Charts.

Sie erhalten die Studie per E-Mail im
gangigen PDF-Format.
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